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Dezember-Selbsteinschatzung der Marketing-
branche zum Jahresabschluss leicht pessimistischer

Zum Jahresende schatzt die Marketingbranche ihre aktuelle
Lage etwas pessimistischer als im Vormonat ein. In der
Erhebung des BVMC-ifo Marketing-Barometers im Dezember
gehen alle drei Hauptindikatoren im Vormonatsvergleich
zurlick. Diese drei Indexwerte liegen damit jeweils etwas
unter den Jahresendwerten im Dezember des vergangenen
Jahres.

Die befragten Marketers schdtzen das aktuelle Geschaftsklima
mit einem Indexwert von 84,9 Punkten um 3,1 Punkte
schlechter als im Vormonat ein. Noch deutlicher gehen die
Geschédftserwartungen um 5,9 Punkte auf einen Indexwert
von 80,2 Punkten zuriick. Lediglich die Einschdtzung der
Geschéftslage geht marginal um 0,2 Punkte zuriick und
befindet sich damit auf einem fast unveranderten Indexwert

von 90,0 Punkten. Etwas stdrker, jedoch ebenfalls marginal,
geht der ifo Geschdftsklimaindex als Vergleichsmafstab der
deutschen Gesamtwirtschaft um 0,8 Punkte auf 86,4 Punkte
zuriick.

Wahrend die Hauptindikatoren des Dezemberbarometers
riickldufig sind, steigen die verbleibenden Indikatoren im
Vergleich zum Vormonat November. Im Saldo schdtzen die
befragten Marketers den Auftragsbestand auf -4,6 (+7,7)
Punkte ein, wahrend der korrespondierende Wert fiir die
Beschaftigtenanzahl auf 4,6 (+1,2) Punkte steigt. Deutlich
steigen im Dezember auch die Umsatzerwartungen auf einen
Saldenwert von 16,9 (+5,2) Punkte sowie die Preiserwartungen
auf einen deutlich héheren Saldo von 31,7 (+6,0) Punkten.
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Nachdem im November die beiden Geschdfts-
klimaindizes auf anndhernd gleichem
Niveau gelegen hatten, geht dieser Wert

im Dezember fiir die Marketingbranche
starker als in der Gesamtwirtschaft zurtick.
Der BVMC-ifo-Geschaftsklimaindex liegt
zum Jahresende bei 84,9 (-3,1) Punkten.

Der ifo Geschaftsklimaindex als Vergleichs-
mafstab der deutschen Gesamtwirtschaft
geht weniger stark auf 86,4 (-0,8) Punkte
zurlick. Damit schdtzt die Marketingbranche
das aktuelle Branchenklima erstmals seit
Januar 2023 wieder pessimistischer als das
der Gesamtwirtschaft ein.

Nachdem die Beurteilung des Auftrags-
bestands im November deutlich zuriick-
gegangen war, steigt dieser Indikator im
Dezember wieder um einen dhnlichen

Wert. Zum Jahresende schatzt die deutsche
Marketingbranche den Auftragsbestand im
Saldo auf -4,6 (+7,7) Punkte ein. Damitgeht
nur noch eine kleine Mehrheit der Befragten
von riickldufigen Auftragsbestdnden aus.

In der Dezembererhebung des BVMC-
Marketing-Barometers steigen sowohl die
Erwartungen hinsichtlich der Beschaftig-
tenanzahl als auch hinsichtlich des Umsat-
zes. Die befragten Marketers gehen im Saldo
mit 4,6 (+1,2) Punkten in kleiner Mehrheit
von einer steigenden Beschaftigtenanzahl
aus. Etwas mehr Befragte gehen mit einem
Saldenwert von 16,9 (+5,2) Punkten von
steigenden Umsatzen aus.

Auch im Dezember setzt sich der Aufwdrts-
trend in den Preiserwartungen der Marketing-
branche fort. Dieser Saldo steigt im aktuellen
Monat auf 31,7 (+6,0) Punkte und damit
einem Hochstwert seit Januar 2023. Damit
geht weiter eine Mehrheit der Befragten
von steigenden Preisen in der Branche aus.
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Beurteilung des Auftragbestands
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Erwartung fir die nachsten 2-3 Monate
Salden, saisonbereinigt
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Preiserwartungen fir die nachsten 3 Monate
Salden, saisonbereinigt
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