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Verbesserte Stimmung in der Marketingbranche

im Februar

Die deutsche Marketingbranche schdtzt ihre aktuelle Lage
im Februar deutlich besser als im Vormonat ein. In diesem
Monat steigen alle Indikatoren des BVMC-ifo Marketing-
Barometers und stoppen - zumindest vorerst — den sich
andeutenden Abwartstrend der vergangenen Monate.

Die befragten Marketers schdtzen im Februar das aktuelle
Geschaftsklima mit einem Indexwert von 86,8 (+3,9)
Punkten ein. Damit steigt das Klima der Marketingbranche
deutlich stdrker als das der Gesamtwirtschaft — der ifo
Geschaftsklimaindex als Vergleichsmaf3stab steigt nur
leicht auf 85,5 (+0,3) Punkte. Noch deutlicher als das
Marketing-Geschaftsklima steigt im Februar die Selbstein-

schatzung der Geschdftslage. Dieser Indikator steigt deutlich
auf einen Indexwert von 92,6 (+6,2) Punkten. Mit 81,2
(+1,7) Punkten entwickeln sich die Geschaftserwartungen
ebenfalls positiv, jedoch vergleichsweise gering.

Alle weiteren Indikatoren steigen im Februar. Der Saldo
der Beschaftigtenzahl-Einschdtzung steigt deutlich auf
16,2 (+10,2) Punkte. Ebenso stark erhoht sich die analoge
Kennzahl der Umsatzerwartungen auf 19,8 (+10,9) Punkte.
Vergleichsweise leicht steigt die Einschdtzung des Auftrags-
bestandes auf -17,8 (+0,2) Punkte, wahrend der Saldo der
Preiserwartungen ebenfalls leicht auf 26,8 (+2,5) Punkte
steigt.

BVMC-ifo Marketing-Barometer

Indexwerte, 2015=100, saisonbereinigt

105

75
70
65

60

01-2021 04-2021 07-2021 10-2021 01-2022

04-2022

= BVMC-ifo-Geschaftsklima

07-2022

— = Geschéaftslage

10-2022 01-2023 04-2023 07-2023 10-2023 01-2024

------ Geschaftserwartungen

Ermittlung: Prof. Dr. Bernd Skiera, Goethe-Universitdt Frankfurt Daten: ifo Konjunkturtest, Wirtschaftszweig 73 (WZ 2008)

Herausgeber Bundesverband Marketing Clubs (BVMC) Sternstrafe 58, D-40479 Diisseldorf, Fon +49 (0) 211.864 06-0,
info@marketingverband.de, marketingverband.de/marketingkompetenz/deutsches-marketing-barometer



Nachdem sowohl in der Marketing-als auch
in der Gesamtwirtschaft das Geschafts-
klima in den vergangenen Monaten meist
riicklaufig war, steigen beide Indikatoren
im Februar. Jedoch blickt die Marketing-
branche tiberproportional optimistisch

auf das Geschaftsklima. Der BVMC-ifo-
Geschaftsklimaindex steigt im Februar
deutlich auf 86,8 (+3,9) Punkte, wahrend
der ifo Geschaftsklimaindex als Vergleichs-
mafistab der Gesamtwirtschaft nur leicht
auf 85,5 (+0,3) Punkte steigt. Damit
schatzt die Marketingbranche ihr aktuelles
Klima wieder etwas (+1,3 Punkte) positiver
als das der Gesamtwirtschaft ein.

Nachdem die Beurteilung des Auftragsbe-
stands zum Jahresbeginn stark sank,
verbleibt dieser Indikator im Februar
anndhernd auf gleichem Niveau. Die
deutsche Marketingbranche schatzt ihren
Auftragsbestand im Februar auf einen
Saldenwert von -17,8 (+0,2) Punkten ein.
Somit geht weiterhin eine Mehrheit der
Befragten von riicklaufigen Auftragsbe-
stdnden aus.

Die Erwartungen der Marketingbranche
hinsichtlich der Beschaftigtenanzahl und
des Umsatzes steigen im Februar deutlich.
Die befragten Marketers gehen mit einem
Saldenwert von 16,2 (+10,2) Punkten wieder
mit deutlicherer Mehrheit von einer
steigenden Beschaftigtenanzahl aus.
Ebenso erwartet im Februar mit einem
Saldo von 19,8 (+10,9) Punkten eine
Mehrheit der Befragten, dass die Umsdtze
der Branche steigen.

Nach deutlichem Riickgang der Preiser-
wartungen im ersten Monat des neuen
Jahres steigt dieser Indikator im Februar
wieder leicht. Mit einem Saldenwert von
26,8 (+2,5) Punkten geht weiterhin eine
deutliche Mehrheit der Befragten von
steigenden Preisen in der Marketingbranche
aus.
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