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Bewegtfilmwettbewerb ,DIE KLAPPE" 2019

Neue Juryvorsitzende fur DIE KLAPPE

Jorg Schultheis von antoni, und Florian Beisert leiten die Jury ab 2019

Dusseldorf, den 2. Oktober 2018 — DIE KLAPPE ist der wichtigste Award der Bewegtbild-
Kommunikation im DACH-Raum. Von 2019 bis 2021 zeichnen sich Jorg Schultheis, Ge-
schaftsfihrer der Berliner Kreativagentur antoni, als neuer Juryprasident und als Co-
Prasident der Hamburger Bewegtbild-Berater Florian Beisert verantwortlich.

Als wichtigster deutscher Bewegthbild-Award hat sich die KLAPPE in den letzten 39 Jahren zu
einer Institution etabliert. Um noch mehr in Richtung Innovation zu gehen und somit auch
jungere Kreative anzusprechen, ist der Anspruch des neuen Juryprasidenten eine deutliche
Modernisierung: ,Der Bewegtbildmarkt durchlebt einen konsequenten Wandel. Bedurfnisse
unserer Kunden verandern sich, gleichzeitig halten neue Technologien Einzug. Daraus er-
wachsen neue Produkte, Kandle und Formate, die zwangslaufig Einfluss auf die Kategorien
haben muissen. Diesem Wandel sind wir gerecht geworden und haben die Kategorien neu
definiert”, so Jorg Schultheis. ,Gleichzeitig haben wir die Einreichungsbedingungen tuberar-
beitet. Es konnen beispielsweise Arbeiten nicht mehr beliebig oft zum Wettbewerb einge-
reicht werden.”

Florian Beisert erganzt: ,Durch den Wandel im Markt verandern sich die Player. In der Kon-
sequenz heilst das fur uns, die Zusammensetzung der Jury zu tberdenken um auch hier die-
ser Entwicklung gerecht zu werden. Wir zielen auf ein Halten des hohen Niveaus bei den
Einreichungen und Auszeichnungen, aber auch auf eine deutliche Diversifikation®, begrin-
det der neue Co-Prasident diese Schritte.

Der aktuelle Relaunch der KLAPPE spiegelt sich auch in der diesjahrigen Kampagne wider,
die aus dem Hause antoni stammt. Die Berliner Kreativen haben der Kampagne einen zeit-
gemalsen Look verliehen und ironische Motive umgesetzt, die sich in der Ansprache vor al-
lem an das junge Publikum wenden. Die komplette Produktion wurde inhouse realisiert.
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Verantwortlich fir die KLAPPE Kampagne 2019 sind bei antoni:

ECD: Marcell Francke

CDs: Christian Kies, Christopher Hoene

ADs: Dustin Przibilla, Antonio Afonso, Johanna Jaskowska, Tim Grotzinger
Copywriter: Leo Struck, Luca Haussler

Los geht es ab dem 1. Oktober mit der Ausschreibung des Nachwuchs Wettbewerbs DIE
,GrofRRe” KLAPPE, die in diesem Jahr von Katjes, MediaMarkt und Toyota unterstitzt werden.

Jorg Schultheis, Geschaftsfiuhrer, antoni

Jorg Schultheis startete seine Karriere bei Springer & Jacoby in Hamburg. Im Anschluss da-
ran stand er zehn Jahre lang an der Spitze von Serviceplan Hamburg und hat den ersten
Standort der Gruppe aulSerhalb Minchens zu einer ber 250 Mitarbeiter starken Agentur
aufgebaut. Im Januar 2017 stieg er als Partner und Geschaftsfiihrer bei antoni ein und tber-
nahm u.a. die beratungsseitige Fiihrung des Kunden Mercedes-Benz und seit 2018 auch Kat-

jes.

Florian Beisert

Florian Beisert ist seit 30 Jahren in der Branche tatig, davon 15 Jahre als geschaftsfihrender
Gesellschafter der grofsten Bewegtbildproduktion Europas, Markenfilm. Als Geschaftsfiihrer
des Marktfiuihrers konnte Beisert das Leistungsspektrum der Branche und Dienstleister tber
Jahre analysieren.

antoni

antoni wurde 2015 exklusiv fir Mercedes-Benz als europdische Lead-Kreativ-Agentur ge-
grindet. 2018 kam die StBwarenmarke Katjes als neuer Kunde hinzu. Daraufhin wurde die
Unternehmensstruktur in die antoni Holding, die antoni Garage fur Mercedes-Benz und die
antoni Jellyhouse fur Katjes umstrukturiert. Die Hauptidee von antoni ist Fokus und der
feste Glaube daran, dass die Konzentration auf einen Kunden die besten Ergebnisse liefert.
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Uber den Deutschen Marketing Verband e.V.

Der Deutsche Marketing Verband (DMV) ist der Berufsverband des Marketing-Managements
und die Dachorganisation der mehr als 60 Marketing Clubs in Deutschland und der Osterrei-
chischen Marketing-Gesellschaft. Er vertritt die Interessen von tber 14.000 Fihrungskraften
aus marketingorientierten Unternehmen. Seit 1956 sorgt der Verband fiir die Verbreitung
des Marketingbewusstseins in Wirtschaft und Gesellschaft und sieht sich als die Institution
fiir praxisnahe Weiterbildung und Know-how-Transfer. http://www.marketingverband.de
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